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predsedom VR FPEDAS Zilinskej univerzity v Ziline. Podkladom bola predlozend habilitaéna praca
a informacie o vedeckom a pedagogickom posobeni Ing. Margaréty Nadanyiovej. PhD.

Aktudlnost’ zvolenej témy

Predlozena habilitaéna praca sa zaobera aktualnou problematikou spolo¢enskej zodpovednosti. Kiord rezonuje
v akademickej, podnikatelskej a spolocenskej sfére. Je to dané predovsetkym zmenami v nasom prostredi.
ktoré vyznamne ovplyviluji kazdodenny zivot tak podnikov ako aj jednotliveov. Habilitantka problematiku
spolo¢enskej zodpovednosti podnikov prepdja s dolezitymi aspektmi, ktorym st sposoby. ako podniky
dovnitra a navonok komunikuji svoj pristup k spolocenskej zodpovednosti. Tuto komunikdciu z pohladu
generacnej stratifikacie zameriava na generaciu milenialov.

Dosiahnuté vysledKky prezentované v habilita¢nej praci

CieFom prace, je poskyvtnit konstruktivny exkurz do problematiky spolocenskej zodpovednosti podniku
s akcentom na jej komunikovanic z aspektu generaéngj stratifikacie spolocnosti (str. 10).

Habilitatna praca poskytuje prierez historickym vyvojom koncepeie spoloc¢enskej zodpovednosti podnikov a
pristupmi k problematike. Opisuje zakladné Standardné piliere spolocenskej zodpovednosti. charakierizuje ich
a nasledne sa struéne zaobera aj tedriou stakeholderov. Habilitantka porovndva pohlady svetovych aj
domacich autorov a charakterizuje vyvoj spolocenskej zodpovednosti v podmienkach Slovenskej republiky.
Pri charakterizovani pristupu jednotlivich autorov k problematike spolocenskej zodpovednosti by som
ocakaval jasnejsie prezentovanie svojich nazorov a viac polemiky s mySlienkami inych autorov.

Dalej autorka analyzuje jednotlivé politiky marketingového mixu v spolocensky zodpovednom podniku.
Rozobera ich, venuje sa problematike komunikacie so stakeholdermi. internej a externej marketingovej
komunikacii.

V dal$ej casti prace sa autorka zaobera genera¢nou stratifikaciou trhu, jej podstatou. postojmi k tomuto
pristupu. charakterizuje jednotlive standardné rozdelenia generacii a opisuje ich pristupy a spravanie smerom
k spolo¢nosti a podnikom. Vychadza z uvedenych myslienok a realizovanych analyz identifikuje Specifické
crty marketingovej komunikacie spolocensky zodpovedného podniku, so zameranim na generaciu milenialov.
Stoji za uvahu. ¢i by nestalo za to predlozit’ viac argumentov za a proti tejto volbe (uviest kriticki polemiku
k tomuto navrhu).

Na ziklade predlozene) habilitacnej prace je mozné konstatovat. ze ciel prace ktory bol definovany ako
konstruktivny exkurz do problematiky spolocenskej zodpovednosti podniku s akcentom na jej komunikovanie
z aspektu generacngj stratifikacie spolocnosti bol dosiahnuty. Vychadzajic z predlozenej habilitaénej prace
a informacii o je vedeckom a pedagogickom posobeni habilitantka ma aktivity v predmetnej oblasti v oblasti
vedecko-vyskumnej aj publikacne;.

Prinos pre rozvoj teorie a praxe

Ako vystupna ¢ast’ prace je mozné oznaéit’ kapitolu ¢.8, kde autorka sumarizuje kl'a¢ové poznatky a navrhuje
ako postupovat a aké nastroje vyuzit' pri internej a externej komunikacii spoloc¢ensky zodpovedného podniku
s0 zameranim na generaciu milenidlov. Preukazany vedecky ani aplikacny prinos predlozenej prace by nebolo
mozné dosiahnut’ bez Sirokej poznatkovej zakladne habilitantky. Ocenujem jej vhlad do problematiky



a poznatky z domédceho a zahrani¢ného prostredia. kde sa aj pohybovala. Z posudzovang; habilitaénej prace
vyplyva. 7e autorka ma jasnd predstavu o sucasnom stave manazmentu v predmetnej oblasti u nas aj
v zahranici,

Mozno by autorka mohla viac poukazat' na prepojenie habilitatnej prace a jej doterajsej vedecke] cinnosti
vratane naznacenia jej d'alsicho smerovania, pokial sa ide venovat’ tejto oblasti v budicnosti.

Prica je spracovand na dobrej Grovni a prinasa rad podnetov pre rozvoj tedrie manazmentu ako aj pre mozni
aplikaciu poznatkov v praxi. Napriek tomu si myslim. ze by bolo uzitocné, keby autorka do prace zaradila aj
kapitolu Diskusia. V tejto kapitole by kriticky rozdiskutovala mozné tskalia predlozenych navrhov v kontraste
s myélienkami inych autorit. Konstruktivna polemika ¢i uz sa by sa tvkala otdzok marketingove] komunikacie
alebo vyberu generacnej skupiny by bola obohatenim prace.

Formalna stranka habilitaénej prace

Cielom habilitatnej prace je preukiazat kompetentnost uchadzaca a jeho aktivne pdsobenie v oblasti ktorou
sa zaoberd v praci a to s dérazom na prinosy jeho doterajiej prace pre rozvoj studijného odboru tak v oblasti
vedeckej ako aj pedagogickej. Okrem poznania dovodov preco sa habilitant zaoberd danou problematikou
zaobera je vhodné sa zmienit’ viac aj o tom. ako bude jeho d'alSia profesionalna driha s touto témou previazana.
Predlozena habilitacnd praca ma dobra Struktdru, jednotlivé kapitoly na seba logicky nadvizuju. je pisana
zrozumitelnym jazykom a zodpovedd poziadavkdm na tento typ pric na Fakulte previdzky a ekonomiky
dopravy a spojov Zilinskej univerzity v Ziline.

Otazky:
1. Z akych dovodov bola vybrand generacia milenialov (1981-1996) ako ciel'ova skupina marketingovej
komunikacie. ked napriklad na str.94 autorka pise. Zze sa preukazal formalny zaujem milenidlov
o ekologické formy dopravy a ich motivacia nebola vnatorna. ale predstavovala skor tazbu zaclenit
sa do vybranej socialnej skupiny?

2. Co by sa zmenilo v ndvrhoch marketingovej komunikacie. ak by sa autorka zamerala napriklad na
generaciu post-milenialov (1993-2009)? Ako by sa asi zmenili dopady uvazovanej komunikacie na
[udi, spolo¢nost’ a podniky ?
3. Uvedte tie vase vedecké projekty. ktoré najviac prispeli Kk rozvoji poznatkovej zikladne v oblasti
spolo¢enske]j zodpovednosti a marketingovej komunikicie.
Zaver

Predlozena habilitacna praca dokumentuje znalosti autorky. a spolu s jej publikacnou ¢innostou prezentuje

vedecky a pedagogicky zaujem o problematiku spolocenskej zodpovednosti a marketingu.

Na zaklade prestudovania habilitacnej prace. obozndmenia sa s publikacnou. vedecko-vyskumnou a
pedagogickou ¢innosti mdzem konstatovat’, ze Ing. Margaréta Nadanyiovi. PhD. je osobnostou. ktora spina
kritérid stanovené pre habilitacné konanie na Fakulte prevadzky a ekonomiky dopravy a spojov Zilinskej
univerzity v Ziline.

Habilitaéna praca .Komunikovanie spolo¢enskej zodpovednosti podniku z aspektu generacnej stratifikacie
spoloénosti spina vietky pozadované kritéria na takyto typ prac na pode Fakulte prevadzky a ekonomiky
dopravy a spojov a preto ju odporicam k obhajobe a po jej GspeSnom obhajeni navrhujem udelit’ /ng.
Muargaréte Naddnyiovej. PhD. titul
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